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Vorstellung
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Marketplaces Agentur

ü strategischer Partner für Händler & Markenhersteller

ü Marktanalyse, Content-Erstellung, Monitoring & Reporting

ü Trainings & inhouse Schulungen

ü organische & bezahlte Suchergebnis-Optimierung



Was werde ich nach diesem Webinar wissen?
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1. Warum schalten Händler Amazon Ads?

2. Wo wird Werbung auf Amazon angezeigt?

3. Welche Ads-Typen gibt es?

4. Welcher Händler kann welche Variante verwenden?

5. Wie können Ads analysiert und ausgewertet werden?



Warum schalten Händler Amazon Ads?
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• Marken- und Produktsichtbarkeit erhöhen

• Neue Zielgruppen erreichen & ansprechen

• Interessenten an unterschiedlichen Punkten der Customer Journey erreichen

• Wahrnehmung verbessern

• Verkaufszahlen bestimmter Produkte gezielt fördern

• Umsatzsteigerung



2. Wo wird Werbung auf Amazon angezeigt?
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Suchergebnisseite: Suchbegriff „Blaulichtfilter Brille“
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Suchergebnisseite: Suchbegriff „Blaulichtfilter Brille“

Das waren alle Ads-Anzeigen auf einer einzigen Suchergebnisseite. Auf den weiteren Ergebnisseiten

sind weitere Anzeigen ebenfalls platziert.

Es gibt auf dieser Seite bereits viele verschiedene Arten und Varianten der Anzeigen zu sehen.



2. Wo wird Werbung auf Amazon angezeigt?
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Produktdetailseite ASIN: B083SH9YTF
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3. Welche Ads-Typen gibt es?
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Übersicht

Amazon Ads können ganz unterschiedlich aussehen, verschiedene Formate haben oder an den 

verschiedensten Stellen auf dem Marktplatz positioniert sein. 

Nicht jede Positionierung wird mit der gleichen Anzeigenschaltung erzeugt. Amazon unterscheidet 

drei unterschiedliche Ads-Typen:

1. Sponsored Products

2. Sponsored Brands

3. Sponsored Display



3. Welche Ads-Typen gibt es?
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Sponsored Products

Platzierungsmöglichkeiten: 

• mehrere Platzierungen in der Suchergebnisliste

• Auf der Produktdetailseite

Ziele & Vorteile:

• gezieltes Bewerben ausgewählter Produkte

• Produktsichtbarkeit stärken

• Bessere Chancen auf Platzierungen auf der ersten SERP-Seite

• Verkaufszahlen eines Produkts steigern

• Geringe Einstiegsschwelle

• Gute Messbarkeit und Optimierungsmöglichkeiten



3. Welche Ads-Typen gibt es?
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Sponsored Products: Beispiele
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Sponsored Brands – 3 Varianten

Platzierungsmöglichkeiten: 

• Früher nur oberhalb der Suchergebnisliste

• Jetzt gibt es drei unterschiedliche Varianten

Ziele & Vorteile:

• Markensichtbarkeit & Brand Awareness fördern

• Aufbau einer Marke auf Amazon

• Neukunden gewinnen

• Kundenbindung & Treue

• Reichweite der Marke ausbauen

• Cross- und Up-Selling Potenziale durch Amazon Brand Store



3. Welche Ads-Typen gibt es?
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Sponsored Brands – Produktkollektion

Platzierungsmöglichkeiten: 

• Oberhalb der Produktsuchergebnisliste (wie früher)

• Mehrere Platzierungen unterhalb der Produktsuchergebnisliste 

• Produktdetailseite



3. Welche Ads-Typen gibt es?
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Sponsored Brands – Produktkollektion: Beispiele
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Sponsored Brands – Store Spotlight

Platzierungsmöglichkeiten: 

• Oberhalb der Produktsuchergebnisliste

• Unterhalb der Produktsuchergebnisliste



3. Welche Ads-Typen gibt es?
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Sponsored Brands – Store Spotlight: Beispiele



3. Welche Ads-Typen gibt es?
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Sponsored Brands – Video

Platzierungsmöglichkeiten: 

• eine Zeile in der Suchergebnisliste



3. Welche Ads-Typen gibt es?
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Sponsored Brands – Video: Beispiel



3. Welche Ads-Typen gibt es?

24

Sponsored Brands – 3 Varianten im Vergleich

Die drei Varianten unterscheiden sich nicht nur hinsichtlich Platzierungen, sondern vor allem auch

hinsichtlich der Gestaltung und Verlinkungen:

• Produktkollektion verlinkt auf drei Produktdetailseiten, Markenlogo und Slogan verlinken auf Brand Store 

(Unter-)Seite oder Produktsuchergebnisseite

• Spotlight zeigt zwar Produktbilder, die drei Kacheln verlinken aber auf Brand Store (Unter-)Seiten,

Markenlogo und Slogan verlinken auf Brand Store (Unter-)Seite

• Video: verlinkt auf Produktdetailseite zum im Video gezeigten Produkt



3. Welche Ads-Typen gibt es?
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Sponsored Display – Vielfältigkeit

Platzierungsmöglichkeiten: 

• Viele verschiedene mögliche Positionen 

• auf Produktdetailseiten 

• neben, über und unter der Suchergebnisliste

• Websites von Drittanbietern

Ziele & Vorteile:

• Zielgruppen ansprechen

• Neue Zielgruppen erreichen

• Up- und Cross-Selling Chancen



3. Welche Ads-Typen gibt es?
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Sponsored Display: Beispiele



3. Welche Ads-Typen gibt es?
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Wann wird welcher Stil verwendet?

Unterschiedliche Faktoren können Format und Platzierung beeinflussen:

• Gebotshöhe des Händlers

• Wie relevant stuft der Amazon Algorithmus das Produkt für die Suchanfrage ein

• Kauf- und Klickverhalten des Suchenden



4. Welcher Händler kann welche Variante verwenden?
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Seller mit professionellen 
Verkäuferkonto

Vendoren & Seller mit professionellen 
Verkäuferkonto

+ 
Amazon Markenregistrierung



5. Wie können Ads analysiert und ausgewertet werden?
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KPIs und Berichte

Je nach dem, welches Ziel die Werbeanzeige verfolgt, können unterschiedliche Kennzahlen (KPIs) darüber 

Infos bieten, wie die Performance der Anzeige ist.

Sichtbarkeit – Impressions

Käufe – Bestellungen

Umsatzsteigerung – Umsatz

Rentabilität des Werbemittels – Advertising Cost of Sales (ACoS), Return on Advertising Spend (ROAS)

…

Zieldefinition und die Analyse der richtigen KPIs ist wichtig, um den Erfolg der Werbeanzeigen zu messen
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KPIs und Berichte
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KPIs und Berichte



Dann melde Dich jederzeit über 
Gutschein-Code: 

Lust auf eine 
& für den 
Marktplatz, auf dem Du aktiv bist?
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