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Vorstellung
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Marketplaces Agentur

ü strategischer Partner für Händler & Markenhersteller

ü Marktanalyse, Content-Erstellung, Monitoring & Reporting

ü Trainings & inhouse Schulungen

ü organische & bezahlte Suchergebnis-Optimierung



Was werde ich nach diesem Webinar wissen?
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à Was ist A+ Content? 

- Definition

- Templates

- Beispiele

- Analyse & Optimierung

à Was ist ein Brand Store?

- Definition

- Templates

- Beispiele

- Analyse & Optimierung



Was ist A+ 

Content?



Was ist A+ Content?
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Was ist A+ Content?
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Definition

Definition von Amazon: 

„Die Inhalte für A+-Funktion ermöglicht es Markeninhabern, die 

Produktbeschreibungen von Marken-ASINs zu ändern.

Mithilfe dieser Funktion können Sie Ihre Produktmerkmale anders 

beschreiben, indem Sie eine eindeutige Markengeschichte, verbesserte 

Bilder und Textplatzierungen einbinden.“

Quelle: 

https://sellercentral.amazon.de/gp/help/external/G202102950?language=de_DE#:~:text=Das%20Hinzuf%C3%BCgen%20von%20Inhalten

%20f%C3%BCr,an%20separaten%20Stellen%20angezeigt%20werden





A+ Content
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Wo kann dieser im Backend eingepflegt werden?



Was ist A+ Content?
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Typen



Was ist A+ Content?
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Basic-Templates



Was ist A+ Content?
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Basic-Templates



Was ist A+ Content?
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Basic-Templates



Was ist A+ Content?

13

Basic-Templates



Beispiele:

Wie viel Text brauche ich?



Beispiele
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Wie viel Text brauche ich?

Quelle:

Banner (970 x 600 px)

Bilder 3x (je 300 x 300 px)

Banner (970 x 300 px)

Banner (970 x 600 px)

Banner (970 x 300 px)

Kein Text!



Beispiele
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Wie viel Text brauche ich?

Quelle:

Banner (970 x 300 px)

Banner (970 x 300 px)

Banner (970 x 300 px)

Kein Text!



Beispiele
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Wie viel Text brauche ich?

Quelle:

Banner (1.464 x 600 px)

Text 2x (37 & 23 Wörter)

Bilder 2x (je 650 x 350 px)

Banner (1.464 x 600 px)

Bild (970 x 300 px)

Separate 

Textmodule 
vorhanden

Text 2x (35 & 42 Wörter)

Bilder 2x (je 650 x 350 px)

Text (70 Wörter)



Beispiele
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Wie viel Text brauche ich?

Quelle:

Verwendet dieses 

Template öfter, falls 

mehrere Features erklärt 

werden sollen



Beispiele
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Wie viel Text brauche ich?

Quelle:



Beispiele
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Wie viel Text brauche ich?

Quelle:

Das Template bietet 

sich besonders an, um 
Anleitungen zu 

veranschaulichen



Beispiele
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Wie viel Text brauche ich?

Quelle:

Mobile werden die Bilder 

dieses Templates 
untereinander ausgespielt



Beispiele
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Gifs im A+ Content

https://www.amazon.de/dp/B07RWH61QT/



Beispiele
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Cross-Selling

Quelle: https://www.amazon.de/dp/B001GU1F34/



Beispiele
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Up-Selling

Quelle: https://www.amazon.de/dp/B01CI29NHI?th=1



Ist A+ Content 

sinnvoll?



Passendes Gif/ Meme suchen!



Ist (A+) Content sinnvoll?
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Testing!

https://sellercentral.amazon.de/experiments/dashboard/



Ist (A+) Content sinnvoll?

28

Testing - Titel

aktueller Titel

Bild

aktueller Titel

aktueller Titel

aktueller Titel

aktueller Titel

intern

extern



Ist (A+) Content sinnvoll?
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Testing - Titel

aktueller Titel

Bild

Bild

intern

extern



Ist (A+) Content sinnvoll?
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Testing!

Verändert und testet immer nur ein Element 

+ 

prüft die Conversion Rate.



Ist (A+) Content sinnvoll?
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Wo kann man die Conversion Rate prüfen?

Conversion Rate =
Bestellte Einheiten x 100

Sitzungen



Keywords



Keywords?
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VS.



Keywords?
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Texte unter den 

jeweiligen Modulen 

können von 

Suchmaschinen gecrawlt 

werden.

Dennoch …



Keywords?
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a) Versucht eure Kunden emotional anzusprechen

b) Nicht unnötig Keyword-Stuffing betreiben (falls 
alle relevanten Keywords bereits in Titel, 

Bullet-Points & Backend eingetragen wurden)



Keywords?
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Bsp. Google

Pos. 1

Pos. 2



Keywords?
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Bsp. Google

Verwendet Long-Tail Keywords im Alt-Text von Bildern
(Bildname)

à Max 100 Zeichen
à Laut Amazon spielen diese Keywords keine Rolle im SEO
à Kann als „Friedhof“ für weniger sinnvolle (oder zu lange) Keywords 

verwendet werden



Was ist ein 

Brand Store?
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Quelle: HDE ONLINE-MONITOR 2020; IFH Recherche



Brand Store
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Definition

„Stores sind markenspezifische Self-Service-Zielseiten auf Amazon, mit 

denen Sie Inhalte präsentieren können, die Käufer inspirieren, informieren 

und ihnen die Produktauswahl Ihrer Marke näherbringen.“

à Kostenlos

à Ohne Design- bzw. 

Codeingerfahrung

Quelle: 

https://advertising.amazon.de/help?entityId=ENTITY21VMK627CHNSY#GEQXGAH9CZWU2K76



Brand Store
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Berechtigungsanforderungen

Kontoanforderungen

à Professionelles Verkäuferkonto
à Markeninhaber einer Marke (angemeldet in der brand-registry von Amazon)
à Amazon Konto muss aktiv und positiv bewertet sein

Quelle: 

https://advertising.amazon.de/help?entityId=ENTITY21VMK627CHNSY#G3Y9UFTFSJYPGY6X



Brand Store
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Wo kann dieser im Backend erstellt und bearbeitet werden?

Quelle: 

https://sellercentral.amazon.de/gp/help/external/G202102950?language=de_DE#:~:text=Das%20Hinzuf%C3%BCgen%20von%20Inhalten

%20f%C3%BCr,an%20separaten%20Stellen%20angezeigt%20werden



Brand Store
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Step-by-Step

Neue Store-Seite erstellen



Brand Store
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Step-by-Step

Für Google



Brand Store
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Step-by-Step

Logo
Navigations-Pfad



Brand Store
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Templates



Brand Store
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Beispiel https://www.amazon.de/stores/page/CDEC8BA7-6DC9-4631-A17C-F9171EC9A32D



Brand Store
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Beispiel https://www.amazon.de/stores/page/B2E6A209-5FAC-414D-8BAE-A449EB7476D9



Brand Store

50

Beispiel https://www.amazon.de/stores/page/45E8FEE0-FD45-40C3-9ED9-989DA0C54E33



Brand Store
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Beispiel https://www.amazon.de/stores/page/244E7774-0A89-4B9B-8452-ACE49321D266



Brand Store
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Analyse – Store Insights - Übersicht



Brand Store
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Analyse – Store Insights - Traffic



Brand Store
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Analyse – Store Insights - Traffic

Aufrufe maximieren:

à Verlinkt die Detailseite auf den Store? 
à Sponsored Brand Kampagnen (Ads) schalten oder mit 
relevanten Keywords anreichern



Brand Store
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Analyse – Store Insights - Traffic

Viele Aufrufe, wenige Bestellungen?

à Mehr Produkte (Kacheln) auf die Store-Seite einfügen
à Mehr Information über die USPs aufnehmen
à “zeigt euch und eure Produkte von der besten Seite“, in 

dem Videos und besonders schöne Bilder zur 
Kaufentscheidung führen

à Stellt sicher, dass nur verfügbare Produkte im Store 
angezeigt werden



Brand Store
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Analyse – Store Insights - Verkäufe

Sind Sets sinnvoll?

Wie viel sind Kunden 

bereit dafür zu 

bezahlen?



Brand Store
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Analyse – Store Insights – Top Seiten



Brand Store
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Quell-Tags
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Brand Store
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Quell-Tags

1.

2.



Brand Store
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Analyse – Store Insights - Verkäufe

Wenige Aufrufe, viele Bestellungen?

à Sponsored Brand Kampagnen gezielt auf die Unterseite 
leiten

à Zusätzliche Off-Amazon Kampagnen starten (E-Mail/ 
Social Media) – natürlich mit Source-Tag ;-)

à Verlinkt die Unterseiten von der Startseite aus



A+ Content & Brand Store 
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Masterplan



A+ Content & Brand Store 
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Masterplan



A+ Content & Brand Store 
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Masterplan



A+ Content & Brand Store 
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Masterplan



A+ Content & Brand Store
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Die wichtigsten 4 Take-Aways

A+ Content erstellen
à Was spricht meine Zielgruppe emotional an?

Brand Store aufsetzen
à Sollen die Brand-Awareness oder die Sales gesteigert werden?
à Neue Produkte können über die Startseite verlinkt werden

Testing
à Welche Anpassung führt zu einer Verbesserung der CR?
à Welche Unterseiten performen gut (Verkäufe, Aufrufe etc.)?

Optimierung
à Regelmäßig & basierend auf Daten



Dann melde Dich jederzeit über 

Gutschein-Code: 

Lust auf eine 

& für 

den Marktplatz, auf dem Du aktiv bist?


